Wirtschaftliche Problemstellungen der Preis- und Kostentheorie
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Anlage 1: In POWI erstelltes Plakat Uber das entwickelte Produkt “King Boots”
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Anlage 2: In POWI erstellte Ubersicht (iber die Ablauforganisation des Unternehmens inklusive variabler und fes-

ter Kosten
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Wirtschaftliche Problemstellungen der Preis- und Kostentheorie

Abteilung Marketing Cloppenburg, den 27.08.09
Firma , king-boots"
Cloppenburg

Betreff: Ergebnisse der Marktumfrage

Die von der Marketing-Abteilung durchgefiihrte Marktumfrage zur Nachfrage des
Produktes .king-boots" hat folgendes Ergebnis ergeben:

Preis p in Euro | Nachfrage x *
40 3000
60 2700
70 2000
90 1400
100 1200
120 720
*Werte pro Monat

Fiir Nachfragen steht Thnen die Marketingabteilung natiirlich gerne zur Verfiigung.

Anlage 3: Ergebnisse der (fiktiven) Marktumfrage
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Anlage 4: Weitere Gruppenergebnisse am Projekttag
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