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 Group work
ZUM THEMA

KLASSE 5 – 6

4	A  (digital) weather report
In Gruppenarbeit einen Wetterbericht mit welt­
weiten Wetterinfos gestalten und präsentieren 
Stefan Koic

KLASSE 7 – 8

7	D o you dare enter the Tigers’ Jungle?
In Gruppenarbeit eine (un)sinnige Produkt­
idee entwickeln und erfolgreich bewerben
Nikolas Grote

10	 New York City: Walking the High Line 
In Gruppenarbeit ein Video zu ungewöhnlichen 
Orten in Chelsea und Hudson Yards gestalten
Stefan Labenz

KLASSE 9 – 10

14	T ravel podcast contest Australia
In Gruppenarbeit einen Reisepodcast produzieren 
und die interaktive Sprechkompetenz trainieren  
Jessica Sommerfeld

18	 Let’s talk about peace 
In Gruppenarbeit einen elevator pitch 
zum Thema Frieden erarbeiten
Christine Wieckenberg

12 Bildkarten (DIN A5)
Travelling Australia

Materialheft
30 Arbeitsblätter 

PRINT UND  
DIGITAL

Die Downloads dieser Ausgabe  
finden Sie in Ihrem Kundenkonto. 

Weitere Infos erhalten Sie unter  
www.friedrich-verlag.de
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A (DIGITAL) WEATHER REPORT 

Creating your own weather report (studio presenter)   

Welcoming        

 
Hello ladies and gentlemen, I’m _________________________ (your name) and this is 

____________________________________________________ (name of your show). 

Today we have four weather reporters around the world. Let’s check the weather! 

Switch to reporter 1 

 
Our first reporter is  ______________________ (name of reporter 1). 

Hello ______________________ (name of reporter 1). Where are you today? 

Switch to reporter 2 

 
Thank you ______________________ (name of reporter 1). 

Our next reporter is ______________________ (name of reporter 2). 

Hello ______________________ (name of reporter 2). Where are you today? 

Switch to reporter 3 

 
Thank you ______________________ (name of reporter 2). 

Our next reporter is ______________________ (name of reporter 3). 

Hello ______________________ (name of reporter 3). Where are you today? 

Switch to reporter 4 

 
Thank you ______________________ (name of reporter 3). 

Our next reporter is ______________________ (name of reporter 4). 

Hello ______________________ (name of reporter 4). Where are you today? 

Goodbye 

That’s it for today. Thanks for watching. See you next time. 

 
 

Checklist ✓ 

a) Everybody in your group gets a worksheet.          -   
 

b) Read your worksheet.                          5 min    

c) Fill in the gaps and practise your text alone.      15 min   

d) With your group practise/film your weather report.        55 min   

e) Present your weather report in class and give feedback to others.     30 min   

 

 

 

 

5 worksheet
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nam
e: 

 
 

date: 
 

 

 

TRAVEL PODCAST CONTEST AUSTRALIA 

Language focus    

I can … 

… state my opinion. … agree with a partner. … disagree with a partner. … compromise. 

    

Self-assensment (1 is the lowest score and 5 the highest) 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 
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UNTERRICHT AKTUELL

22	� Gruppenarbeit erfolgreich im Englisch- 
unterricht umsetzen
Martin Bastkowski

TESTS & PRÜFUNGEN

28	� Gruppenarbeitsprozesse transparent  
bewerten 
Leistungen rückmelden und Lernende 
aktiv in die Bewertung einbeziehen  
Stefan Labenz

DIGITAL LEARNING

32	 Schnell und einfach Gruppen bilden
Mit dem Team Picker Wheel die 
Unterrichtsorganisation erleichtern
Martin Bastkowski, Robin Schetschok  

FÜR ZWISCHENDURCH

34	T he human Tic-Tac-Toe
Spielerisch interkulturelle, lexikalische sowie 
grammatische Aspekte und Themen wiederholen
Martin Bastkowski, Jan Garnatz

TIPPS & IDEEN 

35	� Gruppendynamische Prozesse erfolgreich 
im Englischunterricht umsetzen 

LESSON TO GO 

36	 Who is coming to dinner?
Bei der gemeinschaftlichen Planung einer  
dinner party die Sprechkompetenz trainieren
Philipp Jacobs, Stefan Koic

38	 What are they doing?
In Gruppenarbeit Bilderrätsel zu outdoor activities erstellen 
Fabian Lorenz

40	I mpressum, Autorinnen  / Autoren, Vorschau

BONUS ZU JEDER AUSGABE

SAMMELKARTEN IM BEIHEFTER

2 Cue cards 
Pitch

ZUSÄTZLICHE ANGEBOTE IM 
DIGITALEN MATERIAL
Bildmaterial zur Projektion
passend zu den Unterrichtsvorschlägen 
in diesem Heft

Cue      
 

CUE CARD FOR TEACHERS

Pitch
A pitch is a speech or act that attempts to persuade someone to 
buy or do something. (Cambridge Dictionary) 

Eignet sich als
• target task bzw. in der Hauptphase der Unterrichtssequenz 

mit anschließender Präsentation.

Sozialform
• variabel, von Einzel­ über Partner­ hin zur Gruppenarbeit 

So gehtʼs
1. Kontextualisierung: Die Lehrkraft generiert einen 

kontextuellen und kommunikativen Rahmen für die Umsetzung 
des Pitchs, z. B. best place for a class trip, new purchase for 
the classroom, plans for an afternoon meeting or the last day 
of school, use of smartphones in class.

2. Vorstellung der rahmenbedingungen: Um einen Pitch 
erfolgreich und vergleichbar durchzuführen, bedarf es 
konkreter Rahmenbedingungen, z. B. Wie ist die zeitliche 
Dauer? Welche Medien dürfen unterstützend verwendet 

werden? Wie viele Argumente müssen mindestens dargeboten 
werden? In welcher Sozialform soll es umgesetzt werden? 
Ist die Nutzung der AIDA­Formel verpflichtend? 

3. arbeit am Pitch: Nachdem nun Kontext und Rahmenbe­
ding ungen geklärt sind, arbeiten die Schüler:innen an ihren 
Pitchs. Dabei sammeln sie Argumente und nutzen je nach 
thematischer Ausrichtung des Pitchs die AIDA­Formel und 
eine klare Rahmenhandlung (s. Cue card for students). 

Die Gestaltung eines Pitchs bietet einen hohen Grad an Hand­
lungsorientierung und ermöglichst die kommunikative Anwen­
dung eines Themas. Zudem sind Kreativität, Autonomie und 
Diskursfähigkeit gefragt (überzeugende Argumente finden). 

Kategorien für die Bewertung
• content
• language
• visualization and creativity
• performance
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CUE CARD FOR STUDENTS

Pitch
Procedure Tips 

St
ep

 1

• Your teacher will provide the purpose or 
setting for your pitch. 

• Make sure you understand the context and 
the reason for giving a pitch. 

St
ep

 2

• Find arguments that support your topic. 
Remember, you want to convince the 
audience to buy or do something. 

• Start with an introduction where you tell the 
people who you are and why you are here. 

• In the main part point out a problem 
(that is why your audience needs to buy or 
do something) and a solution to a problem.
The solution might be a creative idea or 
a new product. 

• In your conclusion sum up the most 
relevant points again. 

St
ep

 3

• For practice present your pitch to another 
classmate. 

• Give feedback to each other and revise 
your pitch. 

• Finally, you can present it. 
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Language support

introduction main part conclusion

• Today, I’m here to talk 
about … 

• My talk consists of 
xx parts. 

• Let me begin by 
saying … 

• First, we will look at 
…, afterwards I want 
to tell you … 

• Let me start with my 
first argument …

• First of all, I would like 
to point out …

• Let’s turn to my next 
point … 

• As you can see here … 

• Let me summarize the 
main points again … 

• I looked at the follow-
ing  areas today, first 
…, second … 

• If you have any 
questions, feel free 
to ask.

Goal: You want to persuade someone to buy or do something.

AIDA model

Attention: 
How can you make people aware of 
a new idea or product? 

Interest: 
How do you get people to say
I like it?

Desire: 
How do you get people to say 
I want it?

Action: 
How do you get people to say
I’m getting it or I’m supporting it?
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M1 WEATHER REPORT M2 TRAVEL BROCHURE AUSTRALIA

Outback City Coast

©
 F

rie
dr

ic
h 

Ve
rla

g 
| E

ng
lis

ch
 5

 –1
0 

| 6
2 

| 2
02

3 
| F

ot
os

: ©
  B

en
ny

 M
ar

ty
/s

hu
tte

rs
to

ck
.c

om
 (K

än
gu

ru
), 

ro
nn

yb
as

/a
do

be
.st

oc
k.

co
m

 (O
ut

ba
ck

), 
Ch

am
el

eo
ns

Ey
e/

sh
ut

te
rs

to
ck

.c
om

 (A
bo

rig
in

al
 a

rt
ist

), 
 

M
ar

id
av

/a
do

be
.st

oc
k.

co
m

 (S
yd

ne
y)

, a
ne

ko
ho

/a
do

be
.st

oc
k.

co
m

 (R
ad

fa
hr

er
 P

er
th

), 
Ya

ko
bc

hu
k 

O
le

na
/a

do
be

.st
oc

k.
co

m
 (S

ho
pp

en
), 

Tr
op

ic
al

 st
ud

io
/a

do
be

.st
oc

k.
co

m
 (S

ch
no

rc
he

ln
), 

 
ra

w
pi

xe
l.c

om
/a

do
be

.st
oc

k.
co

m
 (S

ur
fe

n)
, J

os
ep

h 
O

ro
pe

l/s
to

ck
.a

do
be

.c
om

 (S
tra

nd
) 

Cue      
 

CUE CARD FOR TEACHERS

Pitch
A pitch is a speech or act that attempts to persuade someone to 
buy or do something. (Cambridge Dictionary) 

Eignet sich als
• target task bzw. in der Hauptphase der Unterrichtssequenz 

mit anschließender Präsentation.

Sozialform
• variabel, von Einzel­ über Partner­ hin zur Gruppenarbeit 

So gehtʼs
1. Kontextualisierung: Die Lehrkraft generiert einen 

kontextuellen und kommunikativen Rahmen für die Umsetzung 
des Pitchs, z. B. best place for a class trip, new purchase for 
the classroom, plans for an afternoon meeting or the last day 
of school, use of smartphones in class.

2. Vorstellung der rahmenbedingungen: Um einen Pitch 
erfolgreich und vergleichbar durchzuführen, bedarf es 
konkreter Rahmenbedingungen, z. B. Wie ist die zeitliche 
Dauer? Welche Medien dürfen unterstützend verwendet 

werden? Wie viele Argumente müssen mindestens dargeboten 
werden? In welcher Sozialform soll es umgesetzt werden? 
Ist die Nutzung der AIDA­Formel verpflichtend? 

3. arbeit am Pitch: Nachdem nun Kontext und Rahmenbe­
ding ungen geklärt sind, arbeiten die Schüler:innen an ihren 
Pitchs. Dabei sammeln sie Argumente und nutzen je nach 
thematischer Ausrichtung des Pitchs die AIDA­Formel und 
eine klare Rahmenhandlung (s. Cue card for students). 

Die Gestaltung eines Pitchs bietet einen hohen Grad an Hand­
lungsorientierung und ermöglichst die kommunikative Anwen­
dung eines Themas. Zudem sind Kreativität, Autonomie und 
Diskursfähigkeit gefragt (überzeugende Argumente finden). 

Kategorien für die Bewertung
• content
• language
• visualization and creativity
• performance
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CUE CARD FOR STUDENTS

Pitch
Procedure Tips 

St
ep

 1

• Your teacher will provide the purpose or 
setting for your pitch. 

• Make sure you understand the context and 
the reason for giving a pitch. 

St
ep

 2

• Find arguments that support your topic. 
Remember, you want to convince the 
audience to buy or do something. 

• Start with an introduction where you tell the 
people who you are and why you are here. 

• In the main part point out a problem 
(that is why your audience needs to buy or 
do something) and a solution to a problem.
The solution might be a creative idea or 
a new product. 

• In your conclusion sum up the most 
relevant points again. 

St
ep

 3

• For practice present your pitch to another 
classmate. 

• Give feedback to each other and revise 
your pitch. 

• Finally, you can present it. 
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Language support

introduction main part conclusion

• Today, I’m here to talk 
about … 

• My talk consists of 
xx parts. 

• Let me begin by 
saying … 

• First, we will look at 
…, afterwards I want 
to tell you … 

• Let me start with my 
first argument …

• First of all, I would like 
to point out …

• Let’s turn to my next 
point … 

• As you can see here … 

• Let me summarize the 
main points again … 

• I looked at the follow-
ing  areas today, first 
…, second … 

• If you have any 
questions, feel free 
to ask.

Goal: You want to persuade someone to buy or do something.

AIDA model

Attention: 
How can you make people aware of 
a new idea or product? 

Interest: 
How do you get people to say
I like it?

Desire: 
How do you get people to say 
I want it?

Action: 
How do you get people to say
I’m getting it or I’m supporting it?

3 Videos
New York City: High Line Park, 
The Vessel, Little Island 

Unterrichtsbegleitende 
PowerPoint-Präsentationen
New York City: Walking the High Line
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