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SCHULE LEITEN – SIE MACHEN DAS.

Liebe Leserin, lieber Leser, 

Schule A hat einen heißen Draht zur Lokalpresse, die jeden 

Charity Walk und jede Orchesteraufführung lobt. Die  

tolle Homepage der Schule B informiert nicht nur über Ver-

anstaltungen, sondern hier stellen sich auch Schülerin-

nen und Schüler mit besonderen Projekten vor. Diese Schu-

len präsentieren sich der Öffentlichkeit, zeigen ihre Stärken. 

Auch Sie können Ihre Schule zur Marke machen und diese 

strategisch klug kommunizieren. Rücken Sie die Elemente, 

die Ihren Schulalltag bereichern, ins rechte Licht – von der 

Schüler firma bis zum Patenprojekt. Damit erreichen Sie ei-

ne Profilierung nach außen und innen. Dennt die Wertschät-

zung der Beteiligten erhöht auch deren Identifikation mit der 

Schule. Wirksame PR folgt einem einfachen Prinzip: Tue  

Gutes und rede darüber!

Eine erhellende Lektüre wünscht

Ihre Redaktion SCHULE LEITEN

Material zur Planung und Umsetzung von PR Ihrer 

Schule und alles juristisch Relevante für die Schul-

Homepage  gibt es auf www.schule-leiten-online.de. 

Nach Anmeldung auf „Mein Konto“ erhalten Sie alle 

Downloads, Newsletter-Abos und Ihre Einstellungen.
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