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N 1/2 
Versteckte 
Werbung! 

VORSICHT! VERSTECKTE WERBUNG! 
Mein Beobachtungsbogen für die Woche vom  ____ bis ______ 
zum Thema „Werbung in digitalen Medien“            
Mein Name:  Achte eine Woche lang darauf, wo dir in digitalen Umgebungen (z.B. auf dem Smartphone, in einer App, auf 

dem Tablet oder auf dem Laptop) Werbung begegnet. Halte deine Ergebnisse auf diesem Beobachtungsbogen fest. 

 
Werbeformat und Fundort  
Beispiel: 
 
Werbespot vor einem YouTube-Video  

Kurze Beschreibung der Werbung  
 
 
Bevor man das YouTube-Video ansehen kann, wird ein Werbespot geschaltet, den man nach 5 Sekunden wegklicken kann.   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

Materialeinheit 1: Vorsicht! Versteckte Werbung! (Katharina Staubach) | Klasse 7
Niveau Arbeitsblatt

Seite
AB 1 1/2 Mein Beobachtungsbogen

3  AB 2       1/2 Den Zusammenhang zwischen Sprache und Bild in Spiele-Apps untersuchen                                 4 + Folienvorlage im Downloadbereich 
AB 3 1/2 Interstitials beschreiben

5 + AB 4 im Downloadbereich

AB 5 1/2 Digitale Werbung und Printwerbung vergleichen
7Materialeinheit 2: Alles Emoji, oder was?  A. Schäfer/T. Wolf) | Klasse 6 –7

AB 1-4 1/2 Chatprotokolle 1-4

8 Folienvorlage + Tabellen 1–4 im     Downloadbereich

AB 5 1/2 Lückentext: ein Chatgespräch
        12

AB 6 1/2 Chatvorlage für einen Fillmausschnitt
        13

AB 7 1/2 Emoji-Cluster

        14
   
Materialeinheit 3: Was die Werbung verschweigt (Carmen Spiegel) | Klasse 7
AB 1 1/2 Light-Produkte – Wahrheit oder Täuschung?

15 +Folienvorlage im Downloadbereich

AB 2 1/2 Light-Produkte – Halten sie, was sie versprechen?
16 + Lehrerblatt AB 2/AB 3 im Download-bereich

AB 3 1/2 Lebensmittelschwindel und Mogelpackung (1)
17

AB 4 1/2 Lebensmittelschwindel und Mogelpackung (2)
18

AB 5 1/2 Wahrheit, Täuschung und Lüge
19

AB 6 1/2 Die Werbung darf das!

20Materialeinheit 4: Von Bravo zu Instagram (D. Meer/A. Och) | Klasse 8  – 9AB 1 1/2 Sprache-Bild-Texte analysieren
22 + Folienvorlagen 1+2 im Downloadbereich

AB 2a 1/2 Modestrecken als Sprache-Bild-Texte analysieren
23

AB 2b 1/2 Schminkstrecken als Sprache-Bild-Texte analysieren
24 + AB 3a und AB 3b (Niveau 2) im Downloadbereich

Materialeinheit 5: Rapsongs untersuchen (Nicole Bachor-Pfeff)| Klasse 9 –10
AB 1 1/2 HipHop – Jugend- oder Subkultur?

25
AB 2 1/2 Das Subgenre Deutschrap

26
AB 3 1/2 Musik im Rap – Texte und Styles

27
AB 4 1/2 Edgar Wasser (2012): „Reime und Beats“

28
AB 5 1/2 Sprachliche Merkmale des Rap

30  
AB 6 1/2 „Du bist schön“ von Alligatoah (2016) analysieren

31 + AB 7 (Niveau 2) im Downloadbereich

AB 8 1/2 Raptext und Video: mögliche Verhältnisse
33

AB 9 1/2 Leitfragen zur Analyse deines Lieblingsraps
34Materialeinheit 6: Counter Speech in Sozialen Medien (K. Marx/S. Zollner) | Klasse 9 – 10

AB 1a 1/2 Muster von Hate Speech
35 + Material 1: Kommentarkarussell im Downloadbereich

AB 2 1/2 Social Media-Kommunikation analysieren
36  

AB 3 1/2 Counter Speech-Strategien: Stationenarbeit
37 + Material 2: Stationenarbeit im           Downloadbereich

AB 4 1/2 Laufzettel für Stationenarbeit
38 + Lösung im Downloadbereich

AB 5 1/2 Muster von Love Speech 
39 + Lösung im Downloadbereich+ Padlet im Downloadbereich

Materialeinheit 7: Ist doch klar! – Schau die da! (A.-M. Maier/K. Kellermann)
AB 1 1/2 Ein WhatsApp-Gespräch fortführen

40

D E U T S C H |  6 3  |  I N H A LT  –  D I G I T A L E  M E D I E N
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N 1/2 
WebQuest 

WEBQUEST 

Light-Produkte: Halten sie, was sie versprechen?  
Recherchiere mithilfe der folgenden Links bzw. zu den jeweiligen Fragen.                                                      

Trage die Antworten in die Tabelle ein.  
Links oder Stichwörter zur Eingabe in die 
Suchmaschine 

Fragen Antworten 

https://www.spiegel.de/ 
gesundheit/ernaehrung/ 
light-produkte-was-
bringen-sie-wirklich-          a-1285152.html 
Spiegel+Light-Produkte 
 
 
 
 
 
 
https://www.ndr.de/   
ratgeber/verbraucher/ 
Light-Produkte-Weniger-
Fett-viele-
Kalorien,lightprodukte 
100.html 
NDR+Light-Produkte 
 
 
 
 
 
 
https://www.t-
online.de/gesundheit/  
ernaehrung/id_5401225
2/lightprodukte-warum-
sie-sie-meiden-
sollten.html 
T-online+Light-Produkte 

Warum werden 
Light- 
Produkte kritisch  
gesehen? 
 

 
 
  
 
 
 

Warum werden 
Light- 
Produkten Ersatz- 
stoffe zugesetzt? 
 

 
 
 
 
 
 

Welche Bezeich- 
nungen  
für „Light“ gibt 
es? 
 

 
 
 
 
 
 

Wie reagiert das  
Gehirn  
auf Süßstoff? 
 

 
 
 
 
 
 

Was ist das 
Problem 
bei fettreduzierten 
Nahrungsmitteln? 
 

 
 
 
 
 
 

Weitere Anmerkungen?  
 
 
 

Abschlussfrage: Was meint ihr jetzt zu Light-Produkten: Wahrheit oder Täuschung? 
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N 1/2 
WebQuest 

WEBQUEST 

Light-Produkte: Halten sie, was sie versprechen?  
Recherchiere mithilfe der folgenden Links bzw. zu den jeweiligen Fragen.                                                      

Trage die Antworten in die Tabelle ein.  
Links oder Stichwörter zur Eingabe in die 
Suchmaschine 

Fragen Antworten 

https://www.spiegel.de/ 
gesundheit/ernaehrung/ 
light-produkte-was-
bringen-sie-wirklich-          a-1285152.html 
Spiegel+Light-Produkte 
 
 
 
 
 
 
https://www.ndr.de/   
ratgeber/verbraucher/ 
Light-Produkte-Weniger-
Fett-viele-
Kalorien,lightprodukte 
100.html 
NDR+Light-Produkte 
 
 
 
 
 
 
https://www.t-
online.de/gesundheit/  
ernaehrung/id_5401225
2/lightprodukte-warum-
sie-sie-meiden-
sollten.html 
T-online+Light-Produkte 

Warum werden 
Light- 
Produkte kritisch  
gesehen? 
 

 
 
  
 
 
 

Warum werden 
Light- 
Produkten Ersatz- 
stoffe zugesetzt? 
 

 
 
 
 
 
 

Welche Bezeich- 
nungen  
für „Light“ gibt 
es? 
 

 
 
 
 
 
 

Wie reagiert das  
Gehirn  
auf Süßstoff? 
 

 
 
 
 
 
 

Was ist das 
Problem 
bei fettreduzierten 
Nahrungsmitteln? 
 

 
 
 
 
 
 

Weitere Anmerkungen?  
 
 
 

Abschlussfrage: Was meint ihr jetzt zu Light-Produkten: Wahrheit oder Täuschung? 
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N 1/2 
Von Bravo zu 

Instagram 

VON BRAVO ZU INSTAGRAM 

Sprache-Bild-Texte analysieren 
Printanzeige der Firma Deichmann:  

 
 Hey. 2019. Heft 10: 10f.   
1. Wiederholt kurz im Gespräch, warum es sich bei der vorliegenden Printanzeige um einen  
    Sprache-Bild-Text handelt. Fasst eure Überlegungen in ein oder zwei Sätzen zusammen. 
 
 

 

 

 

 
2. Überlegt gemeinsam, in welcher Reihenfolge Betrachter die einzelnen Aspekte der  
    abgebildeten doppelseitigen Printanzeige der Firma Deichmann wahrnehmen. Beachtet  
    dabei, dass beim Blättern durch eine Zeitschrift eure Augen immer zuerst auf die rechte  
    Seite fallen. Was werdet ihr vermutlich dort zuerst sehen? Welchen Weg gehen eure  
    Augen anschließend? Zeichnet mit unterschiedlichen Farben mögliche Wege eurer Augen  
    ein. 
 
 
 
 
 
 

 
3. Sprecht darüber, was an dieser Printanzeige für Jugendliche interessant sein könnte und  
    warum. Macht Stichpunkte. 

22
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N 1/2 
Von Bravo zu 

Instagram 

VON BRAVO ZU INSTAGRAM 
Modestrecken als Sprache-Bild-Text analysieren  
Modestrecke für Sneaker aus einer Sportzeitschrift für Jungen  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1. Ordnet einzelne sprachliche und bildliche Elemente einander zu, die in der vorliegenden  
    Modestrecke für Sneaker zueinander gehören.  
Sprachliche Elemente 

Bildliche Elemente „Gamer mit Style“ (Überschrift) Abbildung des Basketballers John Kieler 
Sneaker im Game-Style – hier für euch abgecheckt!  
 
  
 
 Abbildung der „Astral Ozweegen“  
  
Zusammenspiel der sprachlichen und bildlichen Elemente Das Bild des Basketballers John Kieler wird durch die sprachliche Überschrift inhaltlich präzisiert 
(er hat Style). 
…  
 
 
 
 

 
2. Begründet anhand von drei Sprache-Bild-Paaren aus eurer Tabelle in jeweils einem Satz,  
    warum es sich bei dieser Modestrecke um einen Sprache-Bild-Text handelt. Nutzt dabei  
    die Definition von Sprache-Bild-Texten aus der letzten Stunde.  

Gamer 
mit 
St l

Gamer: lange wart 
ihr die  Nerds, die 

sich bei Licht lieber 
von der Straße 

fernhielten und im 
Hoodie vorm 

Computer hockten. 
Heute seid ihr es, 
die  die Trends 
setzen, auf der 
Straße, in der 

Schule, whereever… 
Neue Games = neue 

Trends. Manche 
lieben aber auch 

den Retro-Look. Hier 
ist der letzte heiße 
Scheiß. Weil heute 

Gamer die coolsten 
Styler sind. 

 

Sneaker im 
Game-Style 
– hier für 
euch 
abgecheckt 

Kicker-Knaller: Zum 2. Teil der Last-Call-Reihe gibt`s ein Paar Astral Ozweegen – Modern-Warfare-Style im dezenten Spinnen-Design. 

Ein echter 
Hingucker für alle Panzer-Rush-Fans. Kommt komplett mit Shirt, 

Rucksack, Tasche – and yes, alles im PR-Look. 

John Kieler mit seinen Stronghold Kingdoms – man kennt ihn nicht ohne. Den hier gibt`s zur Platin Edition, die bei uns im Juni erscheint. 

Klassiker im Allzeit-Hoch: Keine Gaming-Serie ohne ihn. Zum Start des 16. Teils der „World of Conquest“-Reihe gibt`s dieses Classic-WoC-Paar zu erspielen. 
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N 1/2 
Rapsongs 

untersuchen 

RAPSONGS UNTERSUCHEN 
Das Subgenre Deutschrap 
1. Schau dir das Periodensystem des Deutschrap an. Gib dazu die Begriffe 

„Periodensystem“ und „Deutschrap“ in die Suchmaschine ein. 2. Was findest du daran gut, was ist nicht so gut? Ordne zu oder finde eigene Argumente. 
 

Gut 
Nicht gut  

  

 

  

 

  

 
guter Überblick für interessierte, aber Szene-externe Leute; Fehlen mancher Künstler; Überblick über 
die wichtigsten Genres; Schwierigkeit, Künstler einer bestimmten Kategorie zuzuordnen; das 
Periodensystem suggeriert Abgeschlossenheit, was nicht möglich ist.   

3. Es gibt viele verschiedene Rap-Genres. Verschaffe dir einen Überblick: Führe dazu eine  
    Recherche im Netz mit den Namen der Rapper und der Songtitel in der rechten Spalte  
    durch und sieh dir die einzelnen Beispiele an. Ordne die Songs den Genres in der linken  
    Spalte zu. 
 

Streetrap 
 CRO  Whatever     

Gangsterrap  
 

OMIK K   
Wir sind Straße 

Entertainmentrap  
 KOLLEGAH  

King 
Battlerap 

 DÖLL 
Weit entfernt Consciousrap 

 Lance Butters / Captain Jenny   16telVBT11 
Cloudrap 

 Hiob & Morlockk Dilemma Delirium Tremens Emorap 
 Yung Hurn 

Nein 
Untergrundrap 

 Casper  
Michael X . 
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N 1/2 
Rap-Songs 

untersuchen 

RAPSONGS UNTERSUCHEN 

Musik im Rap – Technik und Styles  
In der Rapmusik ist der Sprechgesang untrennbar mit einer bestimmten Musiktechnik (DJing) verbunden. Die 
meist durchgehenden Beats und Klänge sind eher im Hintergrund, außer in neueren Bewegungen wie dem 
Cloudrap. Sie setzen sich aus mehreren Instrumentenstimmen zusammen, die nicht immer alle gleichzeitig zu 
hören sind.  Rapmusik ist nach Pattern aufgebaut. Sie basieren auf der Technik des „Loopens“, ständigen 
Wiederholungen von Sequenzen. Die geloopten Stellen sind meist Samples (Ausschnitte) aus anderen Songs. 

5 

So sind Beats also Soundcollagen aus verschiedensten technisch erzeugten oder aufgenommenen Klängen.  
Der stimmliche Vortrag ist durch bestimmte Betonungsmuster zwischen glatt (legato) und hart (stakkato) 
geprägt. Auch Tonhöhen, Tempo und Stimmfarben variieren, wie z.B. dunkle oder helle Stimmlage bis hin zur 
technischen Verfremdung. Die Stimme wird sowohl rhythmisch als auch melodiös eingesetzt. Der „Flow“ 
beschreibt im Rap einerseits die Kompetenz eines Rappers, andererseits verweist er auf einen 

10 

unverwechselbaren ästhetisch-akustischen Fingerabdruck des Künstlers und entsteht durch das Zusammenspiel 
von Text, Rhythmus, Musik und Flüssigkeit. Im „Flow“ sollen die Worte über den Rhythmus der Musik fließen 
und trotz der kunstvollen Bauweise der Reime soll sich ihr Vortrag wie eine Äußerung im Gespräch anhören. 
Das Tempo wird abhängig vom Beat durch Double-, Triple-Time oder durch Triolen variiert. Bei der Double-
Time-Technik wird der Text in doppelter Geschwindigkeit gerappt. 2008 knackte der amerikanische Rapper 

15 

„NoClue“ mit dem Song „New West“ den Weltrekord mit 723 Silben in 51,27 Sekunden – das macht 14,1 
Silben pro Sekunde.  Um Worten oder Silben mehr Gewicht zu verleihen, werden einzelne Wörter stark betont 
oder es wird mit Pausen gearbeitet, indem man zum Beispiel offbeat einsetzt und bewusst Pausen zwischen die 
Zeilen einfügt. Körpersprachliche Signale wie Haltung und Gesten tragen ihr Übriges zur Sprachwirkung bei. 
In der Produktion entstehen Text und Musik meist in unabhängigen Arbeitsschritten und meist von 

20 

unterschiedlichen Künstlern. Damit dies gelingt, müssen bestimmte Regeln zum Aufbau eines Raps 
eingehalten werden: HipHop-Beats sind fast immer auf einen 4/4-Takt (Bar) festgelegt. Ein Reim enthält meist 16 Bars (Takte), die auf die Silbenstrukturen der Wörter übertragen werden. Ein Takt wird auf 

25 

eine Zeile übertragen. Die meistens Raps sind aus 16 oder 32 Bars je Strophen (engl. Vers) aufgebaut. Zwischen den Strophen wird ein Refrain (engl. Hook) eingebaut, der oft durch ein Zwischenspiel (engl. Bridge) eingeleitet oder umrahmt wird.
30 

 
1. Lies den Text und ergänze die Lücken. Beats sind _________________________ aus verschiedensten technisch erzeugten oder aufgenommenen 
Klängen.  Sich ständig wiederholende Sequenzen nennt man __________________. 
______________________ beschreibt die Kompetenz eines Rappers, und entsteht durch das Zusammenspiel 
von _______________________________ und ____________________________. 
 
2. Ordne den Begriffen ihre Definitionen zu.  

Double-Time   Der Text wird in doppelter Geschwindigkeit gerappt. Triole 
 Durch Betonungen wird die Rhythmik „vor“ und „hinter“ den Beat verschoben.  Triple-Time  Ein Notenwert wird in drei Drittel unterteilt, z.B. eine Viertel in drei Achtel.  Offbeat 

 Der Text wird in dreifacher Geschwindigkeit gerappt. 
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RAPSONGS UNTERSUCHEN 

Sprachliche Merkmale des Rap am Beispiel  von Reime und Beats (Edgar Wasser) 
1. Welche sprachlichen Muster findest du im Text von Edgar  Wasser? Kreuze an und ergänze ein Beispiel aus dem Text.  
 Entlehnungen aus anderen Sprachen ______________________________________________________________________ 
 Sprachmischungen  

______________________________________________________________________ 
 Dialekte 

______________________________________________________________________ 
 selbstreferenzielle Rede1 

______________________________________________________________________ 
 Szenecodes / musikalische Fachbegriffe _______________________________________________________________ 
 Metaphern 

_______________________________________________________________ 
 Neologismen2 / Wortspiele 

______________________________________________________________________ 
 Bedeutungsverschiebungen3 / Ironie  ______________________________________________________________________ 
 Superlative4 

_______________________________________________________________ 
 Parolen5  

______________________________________________________________________ 
 Punch Lines6  

______________________________________________________________________ 
 Kurzworte7 

______________________________________________________________________ 
 Wort-/Satzabbrüche  

______________________________________________________________________ 
 Dehnungsphrasen8 / Verstärkungspartikel9 / Adlibs10 _______________________________________________________________ 

  
2. Fallen dir zu den sprachlichen Merkmalen, die du im Text von Edgar Wasser nicht  
    gefunden hast, Beispiele aus anderen Songs ein? Ergänze sie in einer anderen Farbe.                                             1 meist Einleitungen in Sätze oder Strophen, z.B. „Ich spreche jetzt“, „Hiermit“ 

2 ein neu erfundenes Wort 3 Bedeutungsverschiebung, z.B. „fett“ für „interessant, spannend“  
4 höchste Steigerungsformen von Adjektiven, z.B. „am schönsten“ 
5 Schlagwort, Wahlspruch, Motto oder Kennwort. 6 im Battlerap traditionell verwendete übertriebene Zeilen und Disslines, die Vergleiche darstellen 

7 Abkürzung eines Wortes, die nicht nur verkürzt geschrieben, sondern auch gesprochen wird, z.B. „LKW“ 

8 z.B. „irgendwas“, „oder so“, „eh“ 9 z.B. „brutal“ 
10  wiederholte, kurze, improvisierte Ausdrücke oder Geräusche wie „Sheeesh“, „Uh!“, „Yeah!“   
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RAPSONGS UNTERSUCHEN 

Du bist schön von Alligatoah (2015) analysieren 
Nachdem du dich mit vielen einzelnen Aspekten der Rapmusik auseinandergesetzt hast, kannst du nun einen 

Song auf verschiedenen Ebenen analysieren.  
Musikalische Analyse 
1. Lies den Text. Wo sind im Text Intro, Strophen, Bridge, Hook und Outro?  

Markiere und beschrifte.   

 

 
https://www.musixmatch.com/de/songtext/Alligatoah/Du-bist-sch%C3%B6n 
Songtext: Lukas Strobel    

Gib mir ein schlaues Buch, ich mach’ die Augen zu Schönheitsschlaf 
Zeig mir den Staub im Flur, ich mach’ die Augen zu Schönheitsschlaf 
DJ Deagle Guten Morgen, der feine Herr Gatoah Ich bin ein Phänomen, ich bin 10 von 10 
Geometrisch perfekt, wie ein LEGO-Face 
Ich hab’ den YouTuber-Look, wie im Buch und gedruckt 
Jeden Tag fress’ ich ein neues Beautyprodukt 
Ich schütze mich, denn ich lese nie die Preisschilder Sie dulden keine negativen Weibsbilder 
Und sie dulden keine Gesichtsfalten 
Michael Jackson Style, ich muss Schritt halten Also trag’ ich noch mehr Schichten auf 
Wer will schon 'ne ehrliche Haut? 
Mein Lieblingsrohstoff (ey) Botox 
Ich hole alle Preise, sie nennen mich Hohl-kopf Ey yo, Spieglein, Spieglein im Handy, sag mir bin ich der King? 

Der Spiegel zögert verlegen, dann beginnt er zu singen Du bist schön, aber dafür kannst du nichts 
Weder Lesen, noch Schreiben, noch was anderes Du bist schön, aber dafür kannst du nichts 
Du kannst nicht mal was dafür, dafür kannst du nichts Im Frühling denkt das Röslein 
Wer nicht leiden will, muss schön sein 
Das versteh’ ich nicht 
Dabei geb’ ich mir doch Mühe, jede Luxus-Modemesse gibt mir Komplimente 
Schöne Benutzeroberfläche! Und sie machen mir ein Angebot, das Freude weckt 
99% Reduziert auf mein Äußeres 
Ich muss in die Sachen passen, hab’ ich Hunger, gibt es Kochwäsche 
 

 

Manche tragen nur dieselben Schrottfetzen  
Ich trag’ jeden Tag was anderes Stoffwechsel  Frag nicht, wie alt die sind, die meine Kleider nähen Auf einer Skala von eins bis zehn 

Tja, denn Kleider machen Leute, doch die Leute, die die Kleider machen 
Leisten sich bis heute leider weniger Designerjacken Ich schweife ab – Spieglein im Handy: Bin ich der King? 

(Come on) Der Spiegel zögert verlegen, dann beginnt er zu singen 
Du bist schön, aber dafür kannst du nichts 
Weder Lesen, noch Schreiben, noch was anderes Du bist schön, aber dafür kannst du nichts 
Du kannst nicht mal was dafür, dafür kannst du nichts Im Frühling denkt das Röslein 
Wer nicht leiden will, muss schön sein 
Ich hab’ mich wohl verhört, wie bitte? 
Du bist schön, aber dafür kannst du nichts 
Weder Lesen, noch Schreiben, noch was anderes Du bist schön, aber dafür kannst du nichts 
Du kannst nicht mal was dafür, dafür kannst du nichts Im Frühling denkt das Röslein 
Wer nicht leiden will, muss schön sein 
Gib mir ein schlaues Buch, ich mach’ die Augen zu Schönheitsschlaf 
Zeig mir den Staub im Flur, ich mach’ die Augen zu Schönheitsschlaf 
Gib mir ein schlaues Buch, ich mach’ die Augen zu Schönheitsschlaf 
(Kleider machen Leute, doch die Leute, die die Kleider machen 
Leisten sich bis heute leider weniger Designerjacken) Zeig mir den Staub im Flur, ich mach' die Augen zu Schönheitsschlaf 

5 

15 
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Sprachliche Analyse 
2. Suche im Text typische sprachliche Besonderheiten des Deutschrap und notiere sie: 

Wort- und Satzabbrüche, Dehnungsphrasen, Verstärkungspartikel , Adlibs (s. AB 5).  
a)  Schreibe aus dem Text Beispiele für folgende sprachliche Phänomene heraus: 
 Metaphern, Wortspiele oder Veränderungen von Sprichwörtern, Ironie. 
b)  Beschreibe, wie du sie verstehst.  

Symbolische Analyse 
3. Zu Beginn des Videos sieht man Alligatoah mit einem großen Märchenbuch.  

Der Film greift Bilder der Märchenwelt auf. Kreuze an und notiere die jeweiligen  
Symbole aus dem Film.  

 Dornröschen ___________________________________________  Sterntaler ___________________________________________  Rapunzel ___________________________________________  Froschkönig  ___________________________________________  Des Kaisers neue Kleider ____________________________________  Rotkäppchen ___________________________________________  Schneewittchen ____________________________________________ 
 

4. Notiere deine Gedanken zu folgenden Fragen und besprich sie im Anschluss in einer 
Kleingruppe: 
a)  Warum bedient er sich dieser Märchensymbolik? Was denkst du? b)  Warum trägt Alligatoah deiner Meinung nach einen roten Seidenpyjama und eine schwarze 

Augenmaske? 
c)  Der weitere Verlauf des Films zeigt Mädchen an Nähmaschinen, auf die sich im Text kein 

direkter Hinweis findet, sondern nur im Backgroundgesang. Der Text des Backgrounds wird 
gegen Ende des Videos eingeblendet: „Kleider machen Leute, doch die Leute, die die 
Kleider machen, leisten sich bis heute weniger Designer-Jacken.“ Worauf verweist Alligatoah 
damit? Wie passt das deiner Meinung nach mit der Märchensymbolik zusammen? 

 
Inhaltliche Analyse 
5. Alligatoah bezeichnet sich selbst als den „ersten positiven Zyniker unter den 

Protestsängern“, der akustische Drehbücher über die Absurditäten des Weltgeschehens 
schreibt und das Weltgeschehen nicht nur still beobachten will.  – Kannst du diese Aussage mit dem Song „Du bist schön“ in Verbindung bringen?  
– Beschreibe, woran du seinen Zynismus erkennst und um welche Absurdität es ihm geht.    

 
6.  Streiche im folgenden Text die falschen Aussagen durch.  
Aufgrund der im Text von „Du bist schön“ präsentierten Werte und der Kritik an der heutigen Gesellschaft 
lässt sich der Rapsong als Consciousrap / Battlerap / Entertainmentrap bezeichnen. Zum einen wird die vor 
allem durch die sozialen Medien vermittelte Beurteilung der Menschen nach ihren Äußerlichkeiten 
dargestellt /gelobt, zum anderen wird eben die Fixierung auf das Äußerliche kritisiert / gut befunden und die 
Folge des Konsums / der Spendenbereitschaft in unserer Gesellschaft aufgezeigt – nämlich die Kinderarbeit 
/die Freizeitgestaltung von Kindern. 
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Raptext und Video – mögliche Verhältnisse  
A  In einem symmetrischen Verhältnis vermitteln Text und Film ungefähr die gleichen Informationen. 

Das bedeutet, die semiotischen Funktionen heben sich nicht gegenseitig auf. Das Verhältnis 
untereinander ist gleichwertig und parallel; sie stützen sich, ohne sich gegenseitig zu ergänzen, und 
entwickeln so eine große Stärke. 

 

B  Stehen Text und Film in einem Verhältnis der gegenseitigen Anreicherung, füllen sie wechselseitig 
bestehende Leerstellen und kommen zu einer gemeinsamen Aussage. Ein gutes Beispiel dafür ist 
der Song „Du bist schön“ von Alligatoah (AB 6). 

 

C  In einem kontrapunktischen Verhältnis enthalten Text und Film unterschiedliche Informationen, 
die von zwei verschiedenen Standpunkten aus doch zu einer gemeinsamen Erzählung führen.   

D Stehen Text und Film im Widerspruch, schließen sich die jeweiligen Informationen gegenseitig aus, 
was bedeutet, der Text erzählt etwas anderes, als im Film zu sehen ist.  

1. Lies die Informationen über die verschiedenen Verhältnisse, in denen Text und Video 
stehen können. 

2. Lies dir noch einmal den Text von „Du bist schön“ durch und sieh dir erneut das Video an. 
3. Welchem der oben genannten Verhältnisse würdest du Text und Video von „Du bist 

schön“ zuordnen? Nenne drei Stellen zur Begründung.  
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COUNTER SPEECH 

Counter-Speech-Strategien: Stationenarbeit   
Station:        a)             b)           c)            d)      
Vor euch liegen Ausschnitte aus bzw. Zugänge zu Social-Media-Interaktionen. Recherchiert 
den Ausgangsbeitrag und die Antworten und Kommentare dazu. Achtet darauf, den 
gesamten Thread aufzuklicken. Beantwortet danach die Fragen.   
1. Versucht die Situation, in der es zu diesen Äußerungen gekommen ist, zu beschreiben. 

Nutzt dazu auch das Analyseschema auf AB 2.  
 

 

 

 

 

 
 

2. Findet gemeinsame Merkmale und typische Handlungen in den jeweiligen Antworten, die  
    immer wieder auftauchen.  
 

 

 

 

 

 
 

3. Versucht die Gegenrede-Strategie zu benennen und zu beschreiben, wie sie sprachlich  
    umgesetzt ist. Gibt es besondere Wörter, andere Zeichenformen oder Satzstrukturen? 

 
 

 

 

 

 

 
 

4. Übertragt eure Ergebnisse in die Strategie-Tabelle (AB 4) in die zur Station gehörende  
     Zeile.  
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COUNTER SPEECH 
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THEMEN FORTFÜHREN  

Ein WhatsApp-Gespräch fortführen 
Hier siehst du einen Ausschnitt eines WhatsApp-Chats zwischen Lotte und Joris.  

 

1. Unterstreiche in den Posts alle sprachlichen Mittel, die auf a) die Zeit und 
b) Personen verweisen. 

2. Unterstreiche in den Posts alle sprachlichen Mittel, die a) auf ein Thema verweisen und 
b) die ein Thema fortführen. 

3. Schaue dir einen deiner eigenen Chats an. Welche sprachlichen Mittel hast du verwendet? a) Trage die sprachlichen Mittel in die Tabelle ein. 
 

b) Welches sprachliche Mittel hast du am meisten verwendet? Zähle deine Einträge in den        Spalten. 
 

Sprachliche Mittel in deinem WhatsApp-Chat Verweis auf 
eine Zeit 

Verweis auf  
Personen 

Verweis auf ein 
Thema 

Fortführung eines 
Themas   
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Versteckte 
Werbung

Defi nition:

Vorkommen:

Merkmale:

Verhaltensregeln!
So tappe ich nicht in Klickfallen oder tätige ungewollte Käufe:

VORSICHT! VERSTECKTE WERBUNG!

Nutzt die Notizen aus Arbeitsblatt 3 und füllt den Steckbrief aus.

Steckbrief Interstitials

5
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Versteckte 
Werbung! 

VORSICHT! VERSTECKTE WERBUNG! 

Interstitials beschreiben  

Die nachfolgend abgebildeten Interstitials verleiten die Spielerinnen und Spieler dazu, 

bestimmte Bereiche anzuklicken und andere nicht. Mache dir neben der Abbildung Notizen. 

 
1. Welche Bereiche sind das?  

 
2. Mit welchen Mitteln wird versucht, das jeweilige Klickverhalten zu erreichen? Achte auf  

    Größe, Formen, Kontraste, Farben … 

    Findet euch anschließend in Kleingruppen zusammen und vergleicht eure Ergebnisse. 
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Versteckte 
Werbung! 

VORSICHT! VERSTECKTE WERBUNG! 

Den Zusammenhang von Sprache und Bild in Spiele-Apps 

untersuchen 
Betrachtet die Startseite des Handy-Spiels Island 

Queen genau und bearbeitet die Aufgaben. 

 
1.  Markiert in der Abbildung alle Verbindungen  

     zwischen Sprache und Bild: Wo werden  

     ähnliche Farben verwendet? Wo finden sich  

     bildliche Elemente in der Schrift? Wo werden  

     Sätze durch  Bilder und Sprache gebildet?  

     Beschreibt eure Beobachtungen stichwortartig.  

2 a) Welche Klick-Optionen haben die Spieler auf  

       der Startseite?  

 

     b) Welcher Klick hat welche Folgen? 

 
3. Warum wurde die Sprechblase im unteren Teil wohl nicht als Satz ausgedrückt?  

    Versucht, die Sprechblase in einen Satz zu „übersetzen“. Was fällt euch auf? 
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Alles Emoji, 
oder was? 

ALLES EMOJI, ODER WAS? 

Chatprotokoll Nr. 1  

1. Lest den Chatverlauf aufmerksam durch. Probiert auch einmal, den Austausch mit 

verteilten Rollen gemeinsam zu lesen. 

2. Welche Emojis werden genutzt und an welcher Stelle kommen sie in den Nachrichten 

vor? Markiert sie. 
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Alles Emoji 
oder was? 

ALLES EMOJI, ODER WAS? 

Chatprotokoll Nr. 2 

1. Lest den Chatverlauf aufmerksam durch. Probiert auch einmal, den Austausch mit 

verteilten Rollen gemeinsam zu lesen. 

2. Welche Emojis werden genutzt und an welcher Stelle kommen sie in den Nachrichten 

vor? Markiert sie.   
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